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Viajes, promoción y estudios de mercado

Empresarios reforzarán planes para vender en Asia

· Procomer, Cadexco y Crecex ya tenían programas para China

· Preocupan larga distancia, logística y mayor conocimiento de la demanda
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Grupos empresariales costarricenses reforzarán programas ya existentes con China para explorar, analizar y desarrollar las exportaciones a Asia. [image: image1.png]



De esa manera esperan aprovechar al máximo los beneficios que se abrirán con la inminente puesta en vigencia de los Tratados de Libre Comercio (TLC) de Costa Rica con China y Singapur. Además, usarán a esos dos países como la puerta de entrada a otros mercados del continente asiático.

Estos dos tratados pasaron ya la formalidad de la firma entre los gobiernos y quedaron listos para el trámite legislativo. La rúbrica del de Singapur se hizo el martes pasado y en el caso de China se concretó el miércoles pasado.

El Ministerio de Comercio Exterior (Comex) ha dicho que espera enviar los textos este mes al trámite en la Asamblea Legislativa. Programas. El gerente general de la Promotora del Comercio Exterior (Procomer), Emmanuel Hess, recordó que esa entidad mantiene una oficina comercial en Pekín desde octubre del 2007.

Además, la Promotora invierte en el segmento de la imagen del país en ese enorme mercado. “No somos tan conocidos como desearíamos en China”, advirtió Hess.

Costa Rica estará con esa finalidad durante siete meses en la Expo Shanghái de este año, donde se promocionará ante 70 millones de visitantes previstos.

En esa feria se pondrá énfasis en dos productos con alto potencial, el café y el palmito. Hess explicó que se han hecho experimentos en otras ferias y en exposiciones permanentes en China, con buenos resultados para esos productos. En el Costa Rica Investment World, que se realizará la próxima semana, estarán presentes siete empresas de China.

Hess advirtió que para sectores muy importantes como las carnes (res, cerdo y pollo) son más significativos los protocolos sanitarios que los mismos aranceles para entrar al mercado chino. Por eso se trabaja en lograrlos, en un programa coordinado por el Servicio Nacional de Salud Animal.

Costa Rica también se esfuerza, por medio de Procomer, para conseguir un vuelo directo entre Costa Rica y alguna ciudad china. Se pretende solucionar el problema de logística pues un barco tarda 22 días en llegar a aquel país.

Luis Monge, director ejecutivo de la Cámara de Comercio Exterior y de Representantes de Casas Extranjeras (Crecex), afirmó que con China y Asia se debe tener cuidado especialmente en el aspecto de la distancia. A otros países de Asia, como Singapur, y aún más India, la distancia es un obstáculo. 

Obstáculos

Detrás de la puerta asiática...
Costa Rica abrió la puerta a Asia con la firma de los Tratados de Libre Comercio (TLC) con China y Singapur, pero detrás de ello viene un duro trabajo.

Cadexco y Crecex, cámaras que tienen programas de acercamiento a China desde hace varios años, y Procomer, que tiene una oficina comercial desde el 2007, advierten que la imagen país es fundamental pues poco se conoce de Costa Rica.

La logística y los requisitos constituyen otro gran reto. Un barco tarda 22 días, mientras a Europa viaja en cinco días y a Miami en dos días. La demanda del producto costarricense también se debe abrir. Por contrario, las importaciones y la inversión china tienen oportunidades. 

