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• Cámaras reiteran importancia de trabajar en integración

Exportaciones nacionales a Centroamérica cayeron 19,4%
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	“Las ventas externas a nivel regional están cayendo producto de un bajo crecimiento provocado por la crisis económica”, aseguró Mónica Araya, presidenta de la Cámara de Exportadores de Costa Rica.


La participación de Costa Rica durante los primeros meses del año en el mercado centroamericano ha venido disminuyendo y así lo reflejan las cifras de la Promotora de Comercio Exterior (Procomer) reportándose una caída en las ventas externas superior a los $21,2 millones, pasando de $109,5 millones a $88,2 millones. 

Esto, según confirmó el gerente general de la Promotora, Emmanuel Hess, se debe a que muchos mercados han disminuido su consumo, producto de la crisis económica que ha venido afectando al mundo y al bajo crecimiento económico. 

Los mercados que cayeron más fueron 38,7% en El Salvador, 28,8% en Honduras y 14,1% en Guatemala, siendo Nicaragua el que más bajó: 2,6%. 

Alerta en el sector privado

La presidenta de la Cámara de Exportadores de Costa Rica, Mónica Araya, comentó que esta baja en Centroamérica les preocupa muchísimo, debido a que ellos son los primeros socios comerciales, pero aclaró que creía que era algo coyuntural, tomando en cuenta, el lento crecimiento económico que ha reportado la región producto de la crisis. 

En lo que si hizo hincapié fue en la necesidad de tratar de eliminar los obstáculos no arancelarios y en avanzar en los procesos de unión aduanera centroamericana, no solo porque esto se ha convertido en un compromiso con la Unión Europea, sino porque eliminaría un gran número de costos adicionales que actualmente están sufriendo. 

Esta misma apreciación fue respaldada por el presidente de la Cámara de Industrias de Costa Rica, Juan María González, quien dijo que es necesario avanzar en este proceso y concluir de una vez por todas la armonización arancelaria; la cual continúa en un 94% del universo arancelario armonizado, pero que no parece haber voluntad política para impulsar la armonización en el 6% restante que representa el 30% del comercio intrarregional. 

“El mercado centroamericano es fundamental para el sector porque se destina gran parte de la producción exportable y porque para muchas pequeñas y medianas empresas representa su primera experiencia exportadora o un campo de entrenamiento para su inserción internacional”, destacó. 

En febrero pasado, el Consejo de Ministros de Integración Económica (Comieco) se reunió con el objetivo de aprobar un plan de acción para los trabajos de unión aduanera durante el primer semestre de este año. 

Entre los temas más relevantes se pueden mencionar: el seguimiento a la ratificación e implementación correspondiente del convenio marco para el establecimiento de la unión aduanera, la promoción de la libre circulación y facilitación del comercio, temas arancelarios, reglas de origen, obstáculos técnicos al  comercio, propiedad intelectual, contratación pública, servicios e inversión, competencia y cooperación.



Exportaciones con destino a Centroamérica

En millones de dólares

Monto total

	
	2008
	2009
	Diferencia

	Nicaragua
	30,93
	30,12
	0,80

	Guatemala
	30,32
	26,04
	4,3

	El Salvador
	23,37
	14,34
	9,04

	Honduras
	24,43
	17,39
	7,04

	Fuente: Sieca.
	
	


